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Actes d'une conférence

DA CAMARA ROSSI, P. et AHMAD-HUSAIRI, M. (2023). Delegation of purchasing tasks to Al: The role of perceived
choice and decision autonomy.

Autres activités de recherche

Affiliations
Depuis 2022 Vice-Présidente for Engagement, Academy of Marketing Science, Etats-Unis d'Amérique
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